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“Você não precisa virar especialista em tecnologia. Precisa apenas ajudar o cliente certo

a encontrar as informações certas — e saber exatamente qual é o próximo passo.”



M A N UA L :  S E U  S I T E  P R O N TO  PA R A  S E R  E N C O N T R A D O

Neste Guia Prático

Este manual foi criado pela equipe da 1001 Clicks® para donos de pequenos negócios que desejam

clareza e resultados reais na internet. Aqui você encontrará um mapa direto para revisar sua presença

online sem termos técnicos difíceis ou falsas promessas de topo do Google.
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COMPROMISSO DE TRANSPARÊNCIA 1001 CLICKS®

“Não existem botões mágicos nem garantia legítima de primeiro lugar nas buscas. O que existe é

arquitetura limpa, carregamento ultra-rápido, clareza sobre o que você resolve e facilidade para o

cliente entrar em contato.”
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F U N DA M E N TO S  &  D I AG N Ó S T I C O

1 Antes de falar de Google, fale do seu cliente

Seu site é a porta de entrada da sua empresa na internet. Ele não vende sozinho e não existe atalho milagroso

para colocá-lo no topo. O papel fundamental do site é organizar com clareza as respostas que o cliente

precisa antes de decidir confiar na sua empresa: o que você faz, para quem, em qual região, por que

acreditar e como entrar em contato.

EXERCÍCIO PRÁTICO — COMPLETE A FRASE CENTRAL DO SEU NEGÓCIO:

“A [Nome da sua Empresa] ajuda [tipo de cliente] a resolver [problema] por meio de [serviço ou

produto], em [local ou região atendida].”

2 O mapa básico de um site útil

Página Inicial (Home)

Explique em linguagem simples o que a empresa faz,

quem atende e coloque um botão direto de contato

("Pedir Orçamento", "Falar no WhatsApp").

Página de Serviço

Apresente os serviços de forma objetiva: o que está
incluso, para quem é indicado, prazos e o que a equipe

resolve.

Sobre a Empresa

Mostre quem está por trás, tempo de mercado e

diferenciais reais. Fuja de clichês genéricos como

"somos os melhores".

Provas e Casos Reais

Fotos de trabalhos reais, depoimentos autênticos e

avaliações legítimas. Nunca compre avaliações

fictícias [3].

Contato & WhatsApp

Facilite o próximo passo: botão visível no celular, telefone, endereço físico e horários. Teste se a mensagem chega de

verdade na equipe.

3 Checklist de 10 minutos (pelo celular)

Entendi com clareza o que a empresa oferece logo nos primeiros 5 segundos.

Sei imediatamente se o serviço atende a minha necessidade e a minha cidade/região.

Encontro um botão de WhatsApp ou formulário funcionando perfeitamente em um toque.

Os dados de telefone, endereço físico e horário de funcionamento estão 100% atualizados.

As páginas carregam rapidamente (menos de 2 segundos) e sem travar a rolagem.

As imagens são leves, nítidas e mostram trabalhos reais da empresa.
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OT I M I Z AÇ ÃO  &  P L A N O  D E  AÇ ÃO

4 SEO, AEO, GEO e AIO sem complicação

O mercado adora siglas, mas na prática todas convergem para o mesmo objetivo: ajudar os motores de

busca e inteligências artificiais a entenderem sua empresa e recomendá-la com confiança.

SEO

Boas práticas para o
Google encontrar e indexar

suas páginas.

AEO

Estruturação de respostas
diretas para dúvidas

frequentes.

GEO

Como marcas são citadas
em resumos gerados por

IA.

AIO

Termo amplo para
presença em plataformas

de IA.

A orientação oficial do Google é enfática: as práticas fundamentais de SEO continuam valendo integralmente para
recursos de IA [1]. Não existem arquivos secretos nem atalhos: publique textos úteis, estruture títulos claros,

mantenha dados comerciais reais e tenha carregamento instantâneo.

5 Seu plano de ação de 7 dias

Dia 1 Defina sua frase de apresentação: Preencha o exercício da Pág. 3 e valide com alguém de fora para ver
se ficou claro.

Dia 2 Mapeie dúvidas reais: Liste as 3 principais perguntas que clientes fazem no WhatsApp antes de fechar e

crie respostas no site.

Dia 3 Revise uma página de serviço: Descreva o que inclui, para quem serve, fotos reais e um botão claro

para orçar.

Dia 4 Audite a confiança: Atualize fotos da equipe, endereço, horários e depoimentos autênticos de clientes

satisfeitos [3].

Dia 5 Faça o teste do WhatsApp pelo celular: Clique em todos os links e garanta que o botão abre uma

conversa com mensagem pré-definida.

Dia 6 Alinhe com o Perfil da Empresa no Google: Garanta que nome, telefone, categoria e horário batem 100%

com o seu site.

Dia 7 Acompanhe métricas reais: Conecte o Google Search Console [5] e acompanhe cliques e mensagens

no WhatsApp.
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I N T E L I G Ê N C I A  A RT I F I C I A L  &  D I AG N Ó S T I C O

6 Uma pergunta melhor para fazer à IA

Use ferramentas de inteligência artificial (ChatGPT, Claude ou Gemini) para auditar pontos cegos do seu texto,

e nunca para copiar conteúdo de terceiros.

PROMPT PRONTO PARA AUDITAR SEU SITE COM IA

“Analise o texto público desta página da minha empresa: [COLE O TEXTO OU URL]. 
Meu cliente ideal é [PERFIL DO CLIENTE], e meu serviço principal é [SEU SERVIÇO]. 
Aponte de forma objetiva: 
(1) o que fica claro e direto; 
(2) quais dúvidas normais de compra não foram respondidas; 
(3) que tipo de prova real aumentaria a confiança; 
(4) qual próximo passo de contato está confuso ou faltando. 
Não invente fatos e não recomende prometer posições no Google.”

7 O que acompanhar depois de publicar

Acompanhe 3 métricas que importam: páginas indexadas sem erros, buscas que geram impressões no Google

Search Console e quantos cliques viram mensagens no WhatsApp. Uma posição isolada não paga contas; clientes

entrando em contato, sim.

Quer uma segunda opinião profissional?

Se após este checklist você preferir contar com especialistas para

construir ou reformular o site da sua empresa com máxima velocidade,

elegância e foco em vendas no WhatsApp, a equipe da 1001 Clicks® está

à disposição.

Conversar no WhatsApp →

9 Fontes oficiais para consulta

[1] Google Search Central — AI Features and Your Website (Sem requisitos mágicos para IA).

[2] Google Search Central — Creating Helpful, Reliable, People-First Content.

[3] Perfil da Empresa no Google — Políticas de Avaliações Autênticas.

[4] Google Search Central — Introduction to Structured Data Markup.

[5] Google Search Central — Get Started with Search Console.

1001 Clicks® • 1001clicks.com.br • WhatsApp: (11) 93490-3510 05

https://wa.me/5511934903510?text=Ol%C3%A1%2C%20li%20o%20manual%20Seu%20Site%20Pronto%20e%20gostaria%20de%20uma%20segunda%20opini%C3%A3o%20sobre%20meu%20site
https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content
https://support.google.com/business/answer/3474122?hl=pt-BR
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data
https://developers.google.com/search/docs/monitor-debug/search-console-start
https://1001clicks.com.br/

